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Jakten pa internationella retailers

Sitter pa flygplanet hem fran MAPIC, den stora retailméssan i
Cannes efter nagra intensiva dagar med moten, skvaller och trevliga
middagar. Det ar en fantastisk métesplats och inspirationskalla for

oss som jobbar med butiker och handelsfastigheter. Manga svenskar

var ocksa pa plats for att ta del av nya trender, skapa nya kontakter
och skaffa ytterligare kunskap via méten, seminarier samt genom att
studera de internationella utstéallarnas nya képcentrum- och stads-

utvecklingsprojekt.

Sverige har flyttat fram positionerna pa
den internationella marknaden genom att
samlas 1 en gemensam monter dar flera
foretag och organisationer presenterade
sina féretag och marknadsforde Sverige
gentemot internationella detaljister.
Forutom fastighetsbolag och konsulter
medverkade Visit Sweden, Stockholm
Business Region och City i Samverkan

1 detta samarbete. Stort fokus ligger pa
att locka nya detaljister till Sverige. Ett
tjugotal fastighetsbolag och konsulter
hade bokat upp individuella méten for
att presentera sina projekt och nya bu-
tikslagen. Malsattningen ar att attrahera
nya butikskoncept som kan vitalisera och
tillféra ett nytt utbud som férhoppnings-
vis leder till mer attraktiva och konkur-
renskraftigare kopcentra, handelsplatser
och stadskédrnor.

De flesta av oss upplever att vara
képcentra och stora handelsplatser dr
alltfor likriktade med i stort sett samma
butiker. Vilket jag i stort sett haller
med om. Dessutom tenderar de stora
kedjeforetagen hela tiden att flytta fram
sina positioner och ta marknadsandelar,

speciellt i tider med lag tillvaxt. Varfor
har vi da inte fler internationella varu-
mirken som 6kar mangfalden och bidrar
till ett mer differentierat butiksutbud?
Branschen har inte legat pa latsidan utan
arbetat i manga ar med att attrahera
nya aktorer. De 1 Sverige internationella
kopcentrumagarna och konsultbolagen
har utnyttjat sina befintliga kontaktnat
och erbjudit en ny marknad och goda
etableringsmojligheter. Det har inte varit
helt forgéves, utan vi har fatt in nagra
nya varumarken under senare ar som har
etablerat ett stort antal nya butiker, till
exempel Deichman, New Yorker, Media
Markt och Desigual, men inte tillrackligt
ménga och vi behover fler. Vi vill gidrna
fa in koncept som etablerar ett stort antal
butiker runt om 1 Sverige.

Vart geografiska lage 1 utkanten
av Europa och det faktum att vara
marknader dr befolkningsmassigt sma i
jamforelse med 6vriga Europa gor det
svarare. Det finns alltid manga markna-
der inom Europa som ér intressantare
och lénsammare att etablera sig i och
som konkurrerar om de internationella

detaljhandelsforetagens expansion. Lo-
gistik ar dyrt och en generell syn ar att
det behovs minst tio butiker for att fa
lénsamhet. Vidare visar en jamforelse
att nyckeltalet férsdljningen per kva-
dratmeter, som ar ett matt pa effektiv-
itet, ar jamforelsevis lag 1 Sverige, vilket
paverkar l6nsamheten. Det finns ocksa
exempel pa storre varuméarken som har
haft svart att f4 Ionsamhet och till och
med stangt butiker, vilket kan skramma
andra internationella aktorer. Ett annat
problem ar att manga internationella
detaljistforetag ofta vill ha lokala opera-
torer eller franschaisetagare som driver
butikerna i Sverige. Vi har ingen viélut-
vecklad franschaisekultur och har svart
att fa fram foretagare med finansiell
styrka som kan eller vill etablera sig. Har
finns helt klart en affarsidé att utveckla.

Det finns anda positiva besked fran
en del kedjor. Bland annat planerar
franska Sephora att 6ppna ett stort antal
parfymeributiker och tyska S.Oliver och
italienska Motivi vill 6ppna fler mode-
butiker. Aven Promod, River Islands
och Uniglo letar lagen for ett flertal
etableringar i kdpcentra och citylagen.
Ny6ppnade Hollister gar vidare i storre
képcentra.

Vi har for narvarande goda forut-
sattningar 1 Sverige med flera regioner
som vaxer och en vélfungerande och
stabil ekonomi samt konsumenter som
attraheras av nya trender och koncept.
Dessutom manga nya projekt dar vi kan
erbjuda moderna effektiva ytor for nya
butikskoncept. Lat oss hoppas att jakten
ger resultat!

Fastighetsnytt 6/2011 23



